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Знакомые нам ситуации

- В дороге вспоминаем, что что-то забыли!
- неудобно носить с собой все наборы для 
гигиены рта в туалете поезда, или в 
походе.



Знакомые нам ситуации

Забываем регулярно менять зубные щетки



● Обычные зубные щетки: 
90 % - Colgate-Palmolive, Gillette-Oralb

● Электрические зубные щетки
9% - Colgate-Palmolive, Philips, Braun

● Ионные зубные щетки: 0,9%- Сплат, Lion.

● Туристические зубные щетки: 0,1% - Apol, OHSO. Стоимость от $2 до $20.

Конкуренты

В результате исследования продукции конкурентов 
выяснилось, что  качество стоит на среднем уровне и ресурс 
зубной пасты составляет  несколько дней.



Проблема / альтернативные решения 

Все щетки однотипны Если сделать ярким и оригинальным 
…

Однотипные рекл. 
акции



                                  Рынок / игроки в России 



                      Мы видим цель! 1) Пасты и щетки занимают много места в отдельности; 2) Щетки от 1600 – 
3600 есть на рынке – по цене даже с пастой  наш продукт будет очень приемлемым.



Ноу-хау продукта:

Альтернативный способ подачи зубной 
пасты на щетину.

Это дает надежную работу устройства с 
увеличенным ресурсом работы. 

В разработке находится целая линейка 
моделей зубных щеток 2в1с различным 
функционалом. 
(Электрическая, музыкальная, считающая)
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«Секретный соус»



61,2 млн. чел. купят по цене 250 
руб.

30.6  млн.чел. 15.3 млн.чел.

9,18 млрд. руб. 4,59 млрд. руб. 2,3 млрд. руб.

TAM
Рынок в России

SAM
Рынок в Росии

        SOM
     Рынок в России

• Расчет сверху-вниз
• Анализ снизу-вверх

• Расчет сверху-вниз
• Анализ снизу-вверх

• Расчет сверху-вниз
• Анализ снизу-вверх

Рынок 
● Туристы!!! (статистика Ростуризма: выехавших – 34,4 

млн.чел. и въехавших – 26.8 млн.чел. в Россию за 2015г.). 
В целом по миру – 1,1 млрд. туристов. 

● Мы намерены продать 100 млн.шт. продукта



Бизнес модель 
● Прибыль на продажах, лицензирование

● Как продвигаете продукт: Аптечные сети, 
стоматологические интернет-магазины. Все, 
через кого будет возможно продать продукт.

● Стратегия: B2B

● Первоначальный фокус:

● - гостиницы, 

● - жд перевозчики, 

● - авиакомпании,

● - автозаправки.



● Потребительское свойство: В конструкции нечему ломаться.

● Принцип работы конструкции запатентован в РФ. 

● Преимущества и слабости конкурентов: 
● Хороший дизайн

● Низкое и среднее качество продукта.

Конкурентные преимущества



Благодарю за внимание!

Контакты:  Орлан Ондар
Звоните: +7 924-938-8000
Пишите: OODTTL@gmail.com
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